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O QUE VOCE PRECISA SABER PARA ESCREVER NA
PRENSA

Um resumo para orientagéo

A Prensa de Babel tem um guia para seus jornalistas, colunistas e colaboradores: o Manual de
Redacédo da Prensa, que esta a disposicao do publico desde 24 de novembro de 2021, primeira edicéo.
De forma sintética e sumaria resume 0 que o portal usa como padrao textual. S&o normas editoriais e
estilisticas, orientagfes gramaticais e técnicas de redagdo. Servem de base para o envio de matérias,
reportagens, notas, artigos e colunas.

O Manual foi elaborado, debatido e aprovado pela equipe da redacao do jornal. Seu contetdo respeita o
Formulério Ortogréafico da Lingua Portuguesa, elaborado pela Academia Brasileira de Letras; o
Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa; e a Moderna Graméatica Brasileira.

Se vocé é membro da redacgédo, colunista ou colaborador da Prensa, leia este Manual com atencéo e
sempre o consulte. Use o e-mail redacaoprensadebabel@gmail.com para enviar opiniées, criticas,
duvidas e sugestdes.

- O Manual sera revisado e ampliado a cada dois anos ou em menos tempo, de acordo com a
necessidade.

Victor Viana - CEO
Armacéao dos Buzios -RJ
24-11-2021

*Serviu como referéncia o manual da Folha de S&o Paulo/ O Vermelho/Estadao/Catraca Livre/
Formulario Ortogréfico da Lingua Portuguesa da Academia Brasileira de Letras; o Dicionario Houaiss da
Lingua Portuguesa; e a Moderna Gramatica Brasileira/ Teoria e Técnica do Texto Jornalistico (Nilson
Lage)/ Jornalismo 2.0, como sobrevir e prosperar (Mark Briggs com traducédo de Carlos Castilho); O Mini
Manual do Jornalismo Humanizado (Think Olga rede de profissionais de comunicacao de causas);
Manual de redacao para um jornalismo antirracista (Revista ComArte-NexJor)
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PRINCIPIOS EDITORIAIS

o Defender a liberdade de imprensa e expressao;

Confirmar veracidade de toda noticia antes de publica-la;

o Praticar jornalismo critico e sem tabus;

o Dar espaco ao contraditério;

¢ Buscar a independéncia financeira como garantia de liberdade editorial;
» Diferenciar material noticioso do opinativo ou analitico;

 Sinalizar conteudo publieditorial do conteddo jornalistico;

« Identificar e corrigir com destaque erros de informacao cometidos; publicar manifestacdes de
criticas ao préprio jornal; manter mecanismos transparentes de autocontrole e correcao.
Ver pagina 30

PROJETO EDITORIAL

A Prensa (sempre como artigo feminino) definisse como ‘jornal” - sem a necessidade do adjetivo
“digital” - e ndo outras nomenclaturas como “Portal de Noticias” ou “revista eletrénica”, por exemplo.
Atua em primeiro plano no espaco digital em formato multiplataforma utilizando diferentes ferramentas e
linguagens para o objetivo principal de comunicar. Compreende como Jornalismo Profissional aquele
gue segue regras técnicas e padrdes de conduta que garantam relatos fidedignos de fatos relevantes e
de interesse coletivo. Incentiva o ingresso de seus profissionais ao curso universitario de jornalismo,
mas reconhece que, desde 2010, o diploma n&o é obrigatorio no Brasil e, diante disso, ndo exclui ter em
seus quadros profissionais nao diplomados, desde que se enquadrem na definicdo descrita acima como
Jornalistas Profissionais. Realiza periodicamente formacao geral de sua equipe para a melhor prética
do jornalismo. E um veiculo de publicagcbes com carater noticioso, mas com amplo espago para a
opinido e andlise, com cobertura factual do Estado do Rio de Janeiro, em especial o litoral fluminense,
sem perder a conexao com 0s acontecimentos nacionais e mundiais. Define-se como um jornal de
inclinacdo progressista, de conteudo plural, compromissado com a reverberacao de acontecimentos e
movimentos sociais e de minorias com o objetivo de dar maior visibilidade e, com isso empoderamento,
sem perder, no entanto, o amplo espaco a publicacdo do contraditorio.
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HISTORIA

Fundado no dia 24 de novembro de 2016, a principio para cobrir apenas o municipio de Armacao dos
Blzios, e com uma proposta mais opinativa e irreverente. No entanto, em poucos meses foi notada o
grande “deserto de noticias” das cidades do litoral fluminense e a lacuna de jornais que atuassem com
mais profundidade nas grandes questdes dos municipios dessa regido. Desde entdo vem atuando com
esse objetivo de noticiar e, também, servir de fomentador de debates e solucdes de interesse publico e
para o progresso dos diferentes setores sociais que formam essa populacdo. Busca a independéncia
editorial e abrangéncia de cobertura buscando a saude financeira da empresa para melhor
remuneracao de sua equipe, tecnologia, e constante atualizacdo técnica e tedrica dos profissionais.

VISAO

Cobrir os “desertos de noticia” do litoral fluminense, em especial Regido dos Lagos e Norte, com
isencéo e liberdade editorial de forma profunda e comprometida com o progresso humano.

MISSAO

Torna-se uma referéncia de veiculo jornalistico no interior do estado do Rio de Janeiro para os leitores e
profissionais de comunicagéo, solidificando-se como uma empresa forte, que dé retorno de visibilidade
tanto a populagéo de sua area de cobertura quanto aos investidores.




CONDUTA REPORTERES/EDITORES

Identifique-se como jornalista sempre. A omisséo é admitida em condigdes excepcionais: quando houver
risco a seguranga dos profissionais ou quando a noticia, considerada de notorio interesse publico, ndo puder
ser obtida de outra maneira — consulte a redacéo.

Tratar material informativo de assessoria de imprensa ou departamento de comunicacédo, por mais confidveis
e profissionais que parecam, como informacéo a ser checada.

Evite a proximidade excessiva com as fontes.

Deixe claro para o entrevistado que esta gravando e comunique-o que usara o contetdo na Prensa. Respeite
guando a fonte afirmar que a declaracéo é em Off.

N&o submeta textos jornalisticos a fontes para leitura antes da publicacdo. Exce¢des devem ser decididas
pela Redacéo.

N&o assumir compromissos sobre a publicacdo de determinado contelido nem prometer destaque ou data de
veiculagcdo. Sdo decisdes que fogem da alcada do repérter e ainda mais de colunistas e colaboradores.

E vedado vazar documentos ou comunicados internos do jornal, contetido de reportagens e dados confidenciais.

SOBRE REPORTAGENS

Antes de escrever convém procurar documentacgéo, acumular informacgdes precisas apoiadas em
fatos;

Priorizar investigar no terreno, falar com os envolvidos mesmo que por telefone, em vez de téao-
somente procurar informagdes na internet;

Preparar um plano;
Definir a finalidade da comunicacéo, determinar a importancia da informacgéo para o leitor alvo;

Indicar, numerando, as principais ideias a desenvolver e anotar brevemente a conclusao que pode
ser tirada dessas delas.

Submeter ao editor (a) ou chefe de redacgao
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NORMAS GERAIS

Abertura (“lide”). No padréo editorial da Prensa, o primeiro paragrafo, com no maximo 500 toques, tem a
funcao de “lide” (do inglés “lead” — “cabeca” ou “sintese”). Escreva nele o contetudo essencial da
matéria, visando (1) atrair o leitor para o texto; e (2) proporcionar-lhe uma noc¢éo sintética do contetdo,
mesmo que ele ndo prossiga a leitura. Quando for reproduzir textos em que o primeiro paragrafo foge
desse padrao, redija vocé mesmo o “lide”, a titulo de apresentacao. Evite sempre o “nariz-de-cera”, que
inicia o texto por um rodeio em vez de fatos ou ideias centrais. Tome cuidado, no entanto, para nao
deixar o lide com aspecto de relatério e pouco atraente. No caso de um texto reproduzido de outro
veiculo e que tenha um lide maior que o padréo, procure situar o leitor.

Aprofundando:

o Paragrafos ou periodos demasiado longos provocam dispersao e cansaco no leitor. *

e« Um "lead" deve ser sempre claro, preciso e correto: ndo deve comeg¢ar com uma negativa
nem de forma dubitativa, interrogativa ou condicional. Tampouco por um gerundio, uma
conjungdo ou expressoes gastas do tipo "como se sabe", "registe-se”, "recorde-se"”, "de
acordo", etc. *

e O "lead" determina sempre a construcdo do texto e o titulo da peca. Por isso, a sua escolha
nunca pode ser obra do acaso. Seja qual for o &ngulo que o jornalista privilegie no arranque
de um texto, é a partir dai que o leitor deve captar o sentido global da narrativa.

PADRAO E ESTILO

Crédito - Matérias produzidas pela redagéo trazem assinatura na parte superior das publicacfes. Em
casos de indicacéo de fonte (s), se houver, assinatura ao pé da matéria: “Da redagédo, com agéncias”,
“Fulano de tal, com agéncias”; “Fulano de tal, com informacfes da agéncia tal”. Noticias de
colaboradores freelancers, por exemplo, devem ter a assinatura embaixo, seguindo o padréo “De tal
cidade, Fulano de Tal”. Ja noticias reproduzidas de outras fontes devem trazer a indicacéo: “Fonte: tal
site, ou jornal, ou revista”, eventualmente proporcionando o link para a primeira pagina da fonte. No
caso de artigos e outros textos de carater autoral e opinativo, a assinatura vem em um novo paragrafo
no fim do lide, seguindo o padréo: “Por Fulano de Tal”. Quando o autor ndo € membro da redacéao,
agregar um asterisco (*), remetendo para breve nota no fim do texto. Em seguida ao home do autor,
digite o nome do veiculo do qual foi reproduzido o artigo, por exemplo: “Acelmo Goes*, no O Globo.

No caso de nota explicativa sobre o autor, ela deve ser destacada inteiramente em italico, para
diferenciar-se do artigo, assim como as notas explicativas que porventura o autor tenha elencado na
matéria.
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Fotos - Use fotos, ilustracdes, mapas, graficos ou tabelas para valorizar e enriquecer editorialmente
matérias (Nao utilizar imagens de publicidade nas publicacdes jornalisticas, em especial na foto
destaque — na duvida consultar a redacao). Evite usar esse expediente como mero adereco. Trate cada
recurso extratexto como informagéao visual. Use sempre a resolugéo-padréo na internet — 72 pixels por
polegada. O tamanho maximo de uma fotografia horizontal é de 600 pixels de largura, que s6 deve ser
usada no topo da matéria ou logo em seguida ao lide, tratando-se de fotografia que traga grande valor
ao conteudo escrito. Para outras fotografias, ndo exceda 472 pixels na dimensdo maior (vertical ou
horizontal). A fotografia no centro da pagina deve ser usada de preferéncia para abrir a matéria, as
restantes procurar alinhar a esquerda, ou a direita, permitindo que o texto percorra a imagem. Procure
ndo exceder o tamanho de 30 quilobites para tornar a imagem leve e fécil de carregar. Empregue o
formato “jpg” para fotos; prefira o formato gif para tabelas e ilustragbes que estejam em duas cores,
buscando combinar uma qualidade satisfatéria com uma imagem téo leve quanto seja possivel.
Seguindo o padrdo da internet, ndo ponha créditos em fotos (créditos sempre ao fim da legenda,
preferencialmente com o nome do fotégrafo. S6 em ultimo caso usar divulgacao e reproducédo). Abra
excecao apenas se solicitado pelo fotégrafo ou por razdes visuais — ver com a chefia de redacéo.

Intertitulos - Use-0s em textos com mais de cinco ou seis paragrafos. Nunca use caixa alta
(maiusculas) no titulo, intertitulos, legendas ou texto. O padrao perseguido na Prensa € que o internauta
nunca se depare com um bloco compacto de texto, que desestimula a leitura. Empregue intertitulos de
até 50 toques, grifados em negrito. Redija-os de forma a indicar o contetdo do bloco a seguir, mas
também a estimular a leitura. Fuja de intertitulos o0bvios, banais ou enigmaticos. Evitar intertitulos para
introduzir um s6 paragrafo. No caso de matérias de terceiros, agregar intertitulos, indicando em baixo
“Intertitulos da Prensa”. Dé uma linha de espacamento antes e depois de cada intertitulo.

Legenda - Para toda ilustracéo, use obrigatoriamente uma legenda. Faca-a curta, ocupando apenas

uma linha (a ndo ser em casos excepcionais, que reclamem um texto-legenda). Redija legendas claras,
mas nunca Obvias, que agreguem conteudo editorial a ilustracao.

Aprofundamento

As fotografias e as legendas, desde que estas se encontrem associadas ao bloco do titulo,
devem ser lidas de forma complementar com o titulo, como se fossem pecas de um mesmo
"puzzle”. Numa situacao limite, em que o leitor apenas tivesse tempo para ler esse conjunto de
sinais, eles deveriam ser suficientes para lhe fornecer uma informacdo minima. Ou seja, esse
conjunto tera que conter os elementos informativos essenciais do texto, numa interacdo
conjugada




Links - Empregue-os sempre que possivel, para dentro ou para fora da Prensa, como forma de
enriquecer conteudos e promover interatividade. Use-0s em conjuntos de textos referentes a um mesmo
tema, com a referéncia “Leia também”, em negrito, ao pé da matéria. Dé preferéncia a hiperlinks quando
houver citacdo direta. No fim do texto utilize links abertos para matérias de referéncia.

Paragrafo - Siga a norma da internet — paragrafos mais curtos que os da midia impressa. Tente fazer
blocos de 200 toques (no minimo) a 600 (no maximo). Se necessario, quebre paragrafos, mesmo em
textos assinados por terceiros (exceto textos de valor documental). Evite paragrafos de uma so frase ou
uma so oragao. Se preciso, agrupe paragrafos.

Texto - Evite textos longos, sob pena de perder leitores. Como regra, ndo exceda 6 mil toques. E jamais
passe de 8 mil caracteres (com espaco), a ndo ser em reproducao de textos de terceiros. Exclua sem
piedade o que for supérfluo. Seja preciso, direto, conciso. “Se escrevo quatro palavras, corto trés”,
resumiu o poeta francés Nicolas Boileau. Caso seu conteldo mesmo assim permaneca extenso,
empregue sem reservas 0s hiperlinks (ver link). Este recurso permite atender ao leitor que deseja maior
profundidade, sem perder aquele que busca objetividade e rapidez.

Titulo - E a parte textual de maior impacto da matéria e deve ser tratada como tal. Nunca use caixa alta
(maiusculas) em titulos, intertitulos, legendas ou texto. Nao os formate com negritos, italicos e
sublinhados. Nao use ponto final ao fim do titulo. P6r limites da ferramenta, ndo exceda 65 toques. Seja
claro, direto, objetivo — e também atraente e criativo (como em “Brasil-Bolivia: o império contra-ataca
com a Alca”). Nunca use titulos enigmaticos, particularmente indesejaveis na internet. Nem deixe todo o

titulo entre aspas. Evite chamadas genéricas e 6bvias, sem informacdes adicionais (exemplo: “Lula
anuncia candidatura e é ovacionado em convencao do PT”).

Aprofundamento
e Num titulo ndo se usam pontos finais;
e Num mesmo titulo ndo devem repetir-se palavras;
e Nao se devem utilizar palavras ambiguas;

o As siglas facilitam a redacdo de um titulo, mas dificultam a sua compreensao (podem utilizar-
se se forem muito conhecidas);

o Devem evitar-se interrogagoes.
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Subtitulo - A Prensa sempre utiliza o subtitulo como complemento de informacéo ao titulo. Pode
precisar a informacgédo que ficou menos clara no titulo ou pode, simplesmente, acrescentar algum
elemento informativo que o titulo ndo pode contar, porque ndo é suposto que os titulos sejam
demasiadamente longos.

Entrevistas — A Prensa tem um padrao para publicacao de entrevistas. Seja ela feita por nossa
redacdo, seja ela reproduzida de outras fontes. O formato a ser seguido é como no exemplo abaixo.
Com as seguintes caracteristicas: Na primeira pergunta, deve vir primeiro o0 nome completo do veiculo
de comunicacgéo que fez a entrevista em negrito, depois dois pontos e em seguida a pergunta. As
perguntas subsequentes ndo necessitam repetir o nome do veiculo completo. Na primeira resposta
deve vir primeiro o nome completo do entrevistado, dois pontos e depois a resposta, sem negrito nem
itdlico. Perguntas e respostas devem vir juntas, sem pular linha. Pula-se linha somente entre o fim de
uma resposta e o inicio de uma nova pergunta. Apenas no caso de uma entrevista com duas pessoas
deve-se abrir a resposta com 0 nome de cada entrevistado. Em seguida segue a pergunta com apenas
0 primeiro nome do veiculo e a resposta com um dos nhomes (o mais conhecido) do entrevistado.

Exemplo:

Prensa de Babel: Entdo estamos em uma crise que é parte de um ciclo e que agrava nossos
problemas para lidar, agora, com os reflexos econémicos da pandemia de coronavirus?

Professor Mauro Osdrio: Isso. Vocé tem um ciclo vicioso que vem desde os anos 70, que tem a ver
também com a pouca reflexdo regional, com equivoco de estratégia e com a légica politica que se inicia
a partir do golpe de 64. Mudam os atores, mas essa hegemonia se mantém, quer dizer, muito mais que
nos outros estados brasileiros. Em 2015 o Brasil entra numa crise politica e econémica muito pesada. O
Rio de Janeiro sofreu muito mais, com perda de 15% de empregos com carteira assinada, quando a
média do Brasil foi 5%. A gente chega na crise do coronavirus com uma situacdo muito mais precaria. A
gente tem um desafio muito maior que em outras regibes.

Prensa: O estado de quarentena praticamente paralisou diversos setores, especialmente o de servicos.
Com a alta taxa de informalidade, a chamada “uberizag&o” do trabalho e a baixa industrializagcdo no
estado, o setor produtivo também sofre com o momento. O que fazer para diminuir os impactos na vida
dos trabalhadores?

Osorio: Em economia, quem puxa as atividades econébmicas s@o as grandes empresas, mas as micro e
pequenas também sdo fundamentais. O que é possivel agora na crise €, assim como nos paises
europeus, o Estado bancar uma parte dos pagamentos dos salarios para evitar uma demissdo em
massa sem que a economia sofra desorganiza¢cdo. Nessa crise agora, tem que fazer programa de
renda basica e também incluir o pessoal da informalidade, apoiar pequenas empresas, bancando uma
parte do salario como Marica e Niterdi estdo fazendo. Isso pode ser feito através de bancos publicos e
ter um programa generoso de crédito para empresas.
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NORMAS DE REDACAO

Abreviatura - Evite-as no texto corrido. Escreva “avenida” em vez de “av.” e “fone” em vez de “tel.”.
Abra uma excecédo no caso de medidas (quildmetro, hectare, quilo, litro) que se repetem. Neste caso,
use a forma por extenso da primeira vez, e a abreviada nas demais: “Recife fica a 2.223 quildbmetros de
Brasilia, 125 km de Jodo Pessoa e 253 km de Maceid”. No caso de medidas, use a abreviatura sem
ponto e um espaco separando-a dos algarismos.

Adjetivo - Economize-o0s. E menos subjetivo e mais convincente. Descreva “uma passeata de 2.500
estudantes”, e ndo “uma passeata vitoriosa”. O adjetivo “vai abundando progressivamente a propor¢cao
gue descemos a escala dos valores”, dizia Monteiro Lobato. Evite adjetivos como “bonito”, “feio”,
“delicioso” e outros muito pessoais.

Acentos - Obedeca as normas de acentuacao. Siga, para isso, o Formulario Ortografico da Lingua
Portuguesa.

Acidente geografico - Comece sempre com mailscula: Rio Sao Francisco, Avenida Paulista, Mar
Mediterraneo, Morro do Corcovado.

Algarismos romanos — Nao use algarismos romanos. Escreva “século 21” (e ndo “século XXI"), “48°
Congresso” (e ndo “XLVIII Congresso”). As Unicas excec¢des, no padréo adotado pela Prensa, sdo os
nomes de soberanos e papas: use, portanto, dom Pedro Il (e ndo 2°), Bento XVI (e ndo 16).

Aids - Como o uso a tornou mais uma palavra que uma sigla, escreva-a em minusculas: “aids”, e nao
“Aids”, menos ainda “AlIDS”. Nao € necessario escrever por extenso o significado (sindrome de
imunodeficiéncia adquirida).

Americano - A Prensa aceita o uso do gentilico como sinénimo de “estadunidense” ou “norte-
americano”.

Aspas - Nao use aspas para sublinhar ou para dar sentido irbnico a uma expressao. Use-as nos
seguintes casos:

1) Assinalar uma citacao textual de personagem ou obra: “Penso, logo existo”, disse Descartes; O mais
célebre texto de Karl Marx afirma que “Um espectro ronda a Europa”; “Em economia ndo existe
magica”, insistiu o presidente Lula; “Abaixo o imperialismo”, gritavam os manifestantes. Nestes casos, a
Prensa usa sempre aspas, e nao travessao. Use aspas simples (aspetas) quando for necessario incluir
aspas dentro de aspas; exemplo: “Calhorda’ é a méae!”, bradou o governador.
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2) Citar suplementos jornalisticos e quadros em programas na TV: O “Caderno 2", de O Estado de S.
Paulo.

3) Indicar palavra ou expressao estrangeira recurso que soO deve ser usado excepcionalmente, pois seu
abuso indica o pedantismo e dificulta a leitura. Neste caso, grafar o trecho aspeado em italico, seguido
de sua traducéo, ou explicacdo, entre parénteses; exemplo: “Alea jacta est” (“A sorte esta lancada”, em
latim).

4) Indicar palavra ou expressao empregada em sentido distinto do literal, ou que nao deve ser levada
ao pé da letra. Exemplos: O Ird € um dos paises listados no “Eixo do Mal”; ou Formou-se uma “santa
alianca” contra Hugo Chavez. Também aqui, o uso deve ser moderado, pois com frequéncia é
dispensavel e redundante.

Cargos - Use 0 nome completo e o cargo de um ocupante de fungéo publica na primeira vez em que
este for mencionado: o presidente Luiz Inacio Lula da Silva, o governador Aécio Neves. Nas referéncias
gue se seguirem, prefira usar apenas um dos dois — ou 0 cargo, ou 0 home.

Data - Para designar datas, use algarismos arabicos para o dia, minascula para o més e algarismos
arabicos para o ano sem ponto de separacao do milhar: 31 de outubro de 1952. Apenas o primeiro dia
de cada més é grafado com o original, seguido da barra e do numero do més (1°/5). Na internet, evite
advérbios como “hoje” ou “na manha de ontem". Prefira a forma “nesta sexta-feira (4)”. Jamais use o
zero antes de um dia da semana ou do més (nunca escreva 02/05).

deus/Deus - Acompanhando a norma mais usada, o portal grafa com mailscula quando se trata da
entidade religiosa. Para metaforas, use caixa baixa: “o deus do futebol”.

estado/Estado - Use mailscula, mesmo no plural, para o conceito politico: golpe de Estado, politica de
Estado. Quando se tratar de unidade federativa ou for sinénimo de situagéo, disposicéo, empregue
minuUscula: estado de espirito, em mau estado, o estado de Pernambuco.

estrangeirismos - Como regra, evite palavras ou expressdes estrangeiras. Use-as quando néo existe
equivalente em portugués ou foram consagradas pelo uso corrente: rock, show, pop, punk, réveillon,
status, blitz, kitsch, link, online, overnight, outdoor, know-how, lobby, software etc. Nesses casos séo
grafadas sem aspas.

Em outros casos, s6 usar expressao estrangeira excepcionalmente, pois seu abuso indica o pedantismo

e dificulta a leitura. Neste caso, grafar o trecho entre aspas, em italico, seguido de sua traduc¢éo, ou
explicacdo, entre parénteses; exemplo: “Alea jacta est” (“A sorte esté lancada”, em latim).

Péag.: 11



etc. Abreviatura da expressao latina “et coetera”, que significa “e as demais coisas”. Nao a use, a nédo
ser em citacdes, pois transmite a impressao de que algo merecia ser mencionado e nao o foi. Ponha
virgula antes e ponto depois de “etc”, conforme o Formulario Ortografico: “Promessas, expectativas,
bate-bocas, etc. fazem parte da campanha”.

giria — Nao use como parte formal do texto. S6 em caso de citacdo, aspas da personagem. Em casos
de que dependa o sentido do titulo ou lead consulte seus editores.

gentilicos - Acreano, alagoano, amazonense, amapaense, baiano, cearense, brasiliense ou candango,
capixaba ou espirito-santense, goiano, maranhense, mineiro, mato-grossense do sul, mato-grossense,
paraense, paraibano, piauiense, paranaense, fluminense (para o estado do Rio de Janeiro), potiguar ou
riograndense do norte, rondoniense, roraimense, gaucho ou riograndense do sul, catarinense,
sergipano, paulista, tocantinense; e ainda: aracajuano, carioca (para a cidade do Rio de Janeiro),
paulistano (para a cidade de Sao Paulo), soteropolitano (para Salvador), catariano (para Catar),
britanico (para quem nasce no Reino Unido).

governo - Escreva sempre com minuscula: governo federal, governo estadual.

horérios - grafar horarios quebrados segundo o padréo “XXhYY”, como em 20h15. Para horarios
redondos, grafar por extenso: “11 horas”.

indigenalindio - Prefira indicar a nacdo da qual o individuo ou grupo faz parte (pataxo, tupi, Guarani...),
em segundo caso use indigena e nunca indio. Escreva os homes dos povos indigenas em minusculas e
com o plural flexionado: guaranis, ianomamis, caiapds, caiovas (jamais use Kaiowas, ja que trata-se de

grafia estrangeira).

jargaolgiria — Evite expressdes de dominio exclusivo de um grupo. Quando for imprescindivel, indique
o significado entre parénteses. Por exemplo, “O aviédo fez um looping (um giro no eixo das asas) e
depois executou um pilofe (curva de 180 graus feita para pousar)”.

lei/lLei - Comece com maiuscula quando a lei tiver um nome consagrado (Lei Sarney, Lei do Ventre-
Livre, Lei de Diretrizes e Bases) ou nimero (Lei n°® 5.250, Projeto de Lei n® 4.317). A mesma regra vale
para outros textos legais: Constituicdo, Codigo Penal, Plano Diretor. Use mindsculas nos demais casos.

nomes estrangeiros - Nomes de 6rgéos e entidades estrangeiras devem ser traduzidos. Siglas
estrangeiras podem ser traduzidas, como CNA (Congresso Nacional Africano), ou ndo, se consagrados,
como CIA. O FBI americano é o Bir6 Federal de Investigacdes, enquanto o antigo KGB soviético é o
Comité de Defesa do Estado (masculino, portanto). A Otan € a Organizacdo do Tratado do Atlantico
Norte e ndo NATO. Evite usar “Pacto de Varsovia” para a organizacao de defesa dos antigos estados
socialistas, porque trata-se de deturpacéo pela midia do nome real: Organizagéo do Tratado de
Varsovia.
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maiusculas/minusculas - Use maiusculas no inicio das frases, no inicio dos nomes proprios e nos
seguintes casos:

1.Conceitos que se confundem com nomes proéprios: Constituicdo, Estado, Federacao, Unido,
Republica, Poder Executivo, Legislativo, Judiciario, Justica. Seguindo a mesma ldgica, Terceiro Mundo,
Norte e Sul, Oriente e Ocidente (quando ndo designam apenas a localizacdo geografica);

2.Trecho entre aspas que contém uma oracao completa; exemplo: “O ministro disse: ‘Acabou a
inflacdo™ (mas: “O ministro disse que ‘acabou a inflagao™);

3.Nomes de instituicdes, 6rgaos e unidades administrativas: Presidéncia da Republica, Supremo
Tribunal Federal, Camara dos Deputados, Ministério da Fazenda, Secretaria da Educacéo, Exército,
Forcas Armadas, Policia Militar, Comiss&o de Relagfes Exteriores, Museu de Arte Moderna, Prefeitura
de Macapa.

4.Nomes de datas, eras e eventos historicos: 1° de Maio, 11 de Setembro, Revolucdo Americana, 22
Guerra Mundial, Antiguidade, Idade Média;

5.Titulo de obras (discos, livros, filmes, pinturas, esculturas, pecas de teatro, Operas, programas de
TV): “O Lago dos Cisnes”, “O Homem que Confundiu sua Mulher com um Chapéu”, “Mulheres a Beira
de um Ataque de Nervos”.

6.Toponimos: llha de Marajo, Oceano indico, Serra da Mantiqueira, Avenida Getulio Vargas, Praca da
Paz, Praca Verde de Tripoli;

7.Regido geogréfica ou espacial, oficial ou consagrada: Triangulo Mineiro, Vale do Paraiba, Baixada
Fluminense, Meio-Oeste (Costa Leste, Costa Oeste) dos Estados Unidos, Leste Europeu, Oriente
Médio, Asia Central;

8.Leis e normas, quando constituirem nome proprio: Lei Sarney, Lei Aurea, Constituicdo, Lei n® 5.250,
Projeto de Lei n° 4.317, Cédigo Penal, Plano Diretor;

9.Apelidos, inclusive epitetos de personagens historicos: Toninho Malvadeza; Iva, o Terrivel; Pepino, o
Breve; Ricardo Coracao de Le&o; Jodo Sem Terra; Maria, a Louca;

10.Prémios e distingdes. Como regra, utilize iniciais maiusculas: Prémio Nobel de Medicina, Ordem do
Cruzeiro do Sul, Prémio Esso de Jornalismo. Em premiacfes artisticas, porém, apenas o nome da
distincdo (e ndo a categoria) comeca com maiuscula: Prémio Jabuti de melhor romance, Oscar de
melhor atriz.
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11.Use mindsculas nos seguintes casos:

1.nacao, pais, governo, exterior e interior — sempre, a ndo ser que integrem nome proprio;
2.republica e monarquia, quando designarem forma de governo;

3.estado, para se referir a unidades federativas (estado de Séo Paulo, estado da Paraiba) e como
sindnimo de situacao (disposicao: estado de espirito, estado de sitio, estado sélido).

4.norte/sul/leste/oeste, oriente, ocidente, quando se referirem a nocéo geografica: O navio seguia para
0 norte; Ao oriente da Franca esta a Alemanha.

5.cargos, profissdes, titulos e férmulas de tratamento: papa, presidente, sir John, cardeal
Arns, engenheiro, doutor pela USP, padre Vieira, mestre Abelardo, lorde Keynes, santo Antonio, sdo

Pedro, senhor, dom, vocé.

6.Quando a designacéao do cargo fizer referéncia a instituicdo ou 6rgdo de governo, atencao para
manter a mailscula no segundo termo: secretario da Defesa, ministro do Interior, governador do Estado;

7.ciéncias, disciplinas, escolas e movimentos artisticos — direito, filosofia, sociologia, portugués, fisica,
medicina, deontologia, paleontologia, arte, literatura, surrealismo, impressionismo, romantismo;

8.meses e dias da semana: janeiro, julho, dezembro, sexta-feira, segunda, domingo;

9.gentilicos — brasileiro, romano, carioca, estadunidense.

internet: A Prensa escreve internet em caixa baixa, contrariando a maioria, por ser nome comum.
moedas - Use as abreviaturas R$ e US$, seguidas de espaco, para reais e dblares respectivamente.
Escreva por extenso os homes de outras moedas, COmo euro, peso argentino ou rapia. Use R$ 2

milhdes ou US$ 3.456 dolares.

nao - Como prefixo, sem hifen: ndoagressao, naoalinhado, ndocombatente, ndocontradicéo,
naoengajado; naoficcdo, naofumante, naolinear.
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nomes de pessoas publicas - Na primeira menc¢ao, no caso de parlamentares, indique entre
parénteses o partido e o estado: “a deputada Alice Portugal (PCdoB-BA)”; “o lider do PSDB no Senado,
Arthur Virgilio (AM)”. A regra ndo vale para cargos executivos; neste caso, so indique a filiacao
partidaria se o conteudo o exigir. Nomes préprios de personagens vivos Sao grafados conforme seus
donos o usam (exemplo: Anthony Garotinho). Nomes proprios de personagens mortos sao grafados
pela norma ortografica vigente: Ulisses Guimaraes (e nao Ulysses); Felipe dos Santos (e ndo Fhelippe);
Mariguela (e ndo Marighela), Afonso Guimarées e (ndo Alphonsus Guimaraens), Luis Gonzaga (e ndo
Luiz Gonzaga).

Nomes proprios estrangeiros adote as seguintes normas:

1.nomes de linguas escritas com letras latinas: a regra € manter a grafia original, ignorando sinais
inexistentes em portugués: Vaclav Havel (pronuncia-se Vasslav Gavel, mas néo translitera-se), mas
Gaston Lefevre (e ndo Gaston Lefevre). Exce¢Bes: nomes que tém grafia consagrada em portugués:
Nova York (e ndo New York ou Nova lorque); Peru (e ndo Peru); Guantanamo (e ndo Guantanamo);
Madri (e ndo Madrid); Florenca (e nédo Firenze); Assuncéo (e ndo Assuncion). Descarte, porém, grafias
adotadas em Portugal que néo se consagraram no Brasil — use Stuttgart (e ndo Estugarda), Kiev (e
ndo Quiévia) Moscou (e ndo Moscovo). Evite utilizar Inglaterra para o conjunto de paises situados na
llha Britanica. Use Reino Unido ou Gré-Bretanha, visto que a Inglaterra € um pais integrante do Reino
Unido, junto com Escdcia, Pais de Gales e Irlanda do Norte, entre outros.

2.abrasileirar nomes préprios vindos de idiomas que ndo usam o alfabeto latino: lasser Arafat (e ndo
Yasser); Al Jazira (e ndo Al Jazeerah), Vietna (e ndo Vietnam), Taliba (e ndo Taliban), Fedain (e ndo
Fedaiyn), Kuait (e ndo Koweit), Catar (e ndo Qatar), Muamar Kadafi (e ndo Muammar Gaddafi), Al-
Qaida (e ndo a forma inglesa Al-Qaeda). Os artigos arabes AL- e EL- devem ser grafados em maiuscula
caso estejam no inicio do nome proéprio, a semelhanca de Da Vinci (Leonardo da Vinci): Al-Qasr, e
minuscula, no meio do nome proprio Ruollah al-Qasr. Iémen, Butéo, Barein, lugoslavia, Guantanamo,
Oma (capital), Tchecoslovaquia (e ndo Checoslovaquia) Republica Tcheca (em lugar de Checa) ou
Tchéquia (nome real do pais), Telavive, Bagda (e ndo Bagdad), Tchetchénia (em lugar de Chechénia).
Ramala em lugar de Ramallah, Telavive (em lugar de Tel Aviv), Quioto (e ndo Kyoto), Téquio (e nao
Tokyo), Nova Delhi (e ndo New Deli), Mumbai (antiga Bombaim). Precaver-se em particular contra o uso
de transliteracOes para o inglés. Exemplo disso € o nome proprio arabe Said, que em inglés grafa-se
Saeed. Seguir o padrdo da grande imprensa em casos excepcionais em que haja uma grande unidade:
Saddam (e ndo Sadam),

3.nomes proprios chineses sdo grafados conforme a grafia proposta pelos chineses, exceto aqueles
gue adquiriram tradicéo prépria no portugués, em especial Pequim (e nao Beijing), Cantédo (e nao
Guangdong), Xangai (e nao Shanghai), Nanquim (e ndao Nanjing) e Mao Tse Tung (e ndo Mao Zedong).

4.nomes de monarcas e lideres religiosos em geral tém formas consagradas no portugués: Jodo Paulo
Il (e ndo Giovanni Paolo ou loannes Paulus); Luis XIV (e ndo Louis XIV); Ricardo Coracdo-de-Leao (e
ndo Richard The Lion-Hearted); Martinho Lutero, Calvino.
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5.adotar novas grafias adotadas por paises, como Belarus (em vez de Bielorussia), Mianmar (em vez de
Birmania), Sri Lanka (em vez de Ceildo) e Moldova (em vez de Moldavia). Quando necessario, agregar
0 nome antigo entre parénteses.

nés/nosso -Evite em todas as circunstancias, exceto quando transcrever citagao entre aspas. Use
sempre “o Brasil” (e ndo “nosso pais”), “o0 PCdoB” (e ndo “nosso partido”).

ndmeros - Escreva por extensos numeros inteiros de zero a dez, além de cem e mil, sejam cardinais ou
ordinais: “Andou dez quilémetros”; “Chegou em sétimo lugar”; “Haviam 50 pessoas no auditorio, e
apenas 11 ficaram até o final”; “Ele foi o 23° da turma”. Excec¢ao: dias do més, horarios e idade: use “7
de abril” (e ndo “sete”), “chegou as 5 horas da tarde” (e ndo “as cinco horas”), “tinha 6 anos de idade” (e
nao “seis anos”). No caso de numeros redondos, escreva a ordem de grandeza por extenso em seguida
ao algarismo: use “3 mil” (e nao “trés mil” ou “3.000"); “7 bilhdes” (e ndo “sete bilhdes” ou
“7.000.000.000"). Use um ponto nos algarismos acima do milhar (10.578), exceto no caso dos anos:
“estamos em 2007” (e nao “2.007").

pais - Use caixa baixa, mesmo em se tratando do Brasil.

palavrao - Evite, em especial caso seja gratuito ou obsceno. Quando entre aspas ou indispensavel a
compreensao do conteldo, escreva-o por extenso, sem recorrer a iniciais ou asteriscos.

policias - Como sao institui¢cdes, Policias Militar e Civil devem ser grafadas em caixa alta , mesmo no
plural.

porcentagem - Grafe sempre com algarismos: 1%, 99%. Nao confunda com ponto percentual; se a
inflacdo subiu de 2% para 3%, ela teve aumento de 50% — mas de apenas 1 ponto percentual.

siglas - sdo em caixa alta quando tém trés letras ou menos (UNE, BC, ONU, CLT), mas em caixa alta
quando formam conjuntos que sao soletrados (exemplos: IBGE, CNBB, FGTS). As siglas sao em caixa
alta e baixa quando tém mais de trés letras e formam conjuntos pronunciaveis como palavras
(exemplos: Ubes, Petrobras, Concut). Ha exceg¢des consagradas, como CNPq, UnB, AIEA e MinC. Se
precisar formar plural, acrescente “s” minusculo: TVs, BTNs. A primeira vez em que a sigla é
mencionada no texto deve ser precedida do seu significado por extenso exemplo: Uni&do Brasileira de
Mulheres (UBM). Abrir excec¢des para siglas muito difundidas, como ONU, CUT, MST, UNE, Bradesco,
Petrobras. Nao use pontos: ONU, e ndo O.N.U. Nao grafe com maiusculas Efe (a agéncia de noticias
espanhola) e Fed (o banco central norte-americano); parecem siglas, mas nao sao.

telefone - NUmeros de telefone devem ser sempre antecedidos pelo cédigo de &rea entre parénteses:
“O telefone geral do Hospital das Clinicas de Sao Paulo € (11) 2282-2811". No caso de numero no
exterior, incluir o cédigo do pais: “A policia de Washington pede que informacdes sejam transmitidas
pelo telefone (001-202) 5555-2368".
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televisao - Para abreviar, use TV, nunca tevé.

titulos - Nao use, ao tratar personagem de matérias para a Prensa, titulos como senhor, doutor,
exceléncia, dona e congéneres. Evite 0 emprego, inclusive nas perguntas de entrevistas feitas pela
Prensa. Refira-se ao “advogado Fulano” (e ndo ao “doutor Fulano”). Em atencéo ao uso corrente, abre-
se excecao, na primeira mencao feita pelo texto, para os termos “ministro” (designando membros dos
tribunais superiores) e “dom” (usado para dignitarios da Igreja Catolica e fidalgos ibéricos). Outras
excecgOes, apenas em textos assinados.

titulos de obras - Escreva nomes de obras e espetaculos (discos, livros, filmes, pinturas, esculturas,
pecas de teatro, éperas, programas de TV, etc.) em italico com mailsculas no inicio de cada palavra
(exceto artigos, preposi¢cdes, conjuncdes e particulas atonas). A primeira palavra do titulo também é
grafada em maidscula, qualquer que seja sua classe gramatical: O Morro dos Ventos Uivantes; Um
Bonde Chamado Desejo; Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band.

veiculos de comunicacao - Grafar a Prensa (em negrito), quando se referir ao préprio veiculo,
precedido de artigo definido, como se faz com os jornais; grafar nomes de 6rgdos de imprensa em
italico (O Globo, Correio Braziliense); grafar sem aspas nem itdlico nomes de emissoras de radio e TV
(Rede Globo, Al Jazira).

Normas gramaticais

alha “H&”, do verbo haver, quando se refere a tempo, indica sempre o passado e pode sempre ser
substituido por “faz”: “O movimento comec¢ou ha (faz) uma semana”. Nos casos em que cabe a
preposicao “a”, ndo é possivel a substituicao por “faz”.

ala. “A”, com crase, é a contra¢do da preposicéo “a” com o artigo “a”. Na frase “Fui a nado até a praia”,
0 primeiro “a” é preposicao, enquanto o segundo € artigo. Ja em “Fui a praia”, 0 “a” vem com crase,
porgue soma o artigo e a preposicdo. Uma regra pratica para saber quando usar a crase: substitua o
substantivo feminino por um masculino; se couber “ao” (que também é uma contragéo, da preposicao
“a” com o artigo masculino “0”), como em “Fui ao cinema”, use a crase. Se nao couber, como em “Fui
até o cinema”, ndo use.

Acentuacao

1. Nao se usa mais 0 acento dos ditongos abertos éi e Oi das palavras paroxitonas. Ex: Coréia-Coreia,
apoia-apoia, factéide-factoide, herdico-heroico. Continuam acentuadas as palavras oxitonas e 0s
monossilabos ténicos terminados em éis e 6i(s). Ex: papéis, herdi, doi.
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2. Nas palavras paroxitonas, ndo se usa mais 0 acento no i e no u ténicos quando vierem depois de um
ditongo. Ex: bailca-baiuca. Se a palavra for oxitona e o0 i ou 0 u estiverem em posic¢ao final (ou seguidos
de s), o acento permanece. Ex: Anhangabad, Piaui. Se o i ou o u forem precedidos de ditongo
crescente, 0 acento permanece. Ex: Guaira.

3. Nao se usa mais o acento das palavras terminadas em éem e 60(s). Ex: véem-veem, v60Ss-vo0S

4. Nao se usa mais o acento que diferenciava os pares péara/para, péla(s)/pela(s), pélo(s)/pelo(s),
polo(s)/polo(s) e péra/pera. Continua o acento diferencial em poéde/pode e por/por, assim como 0s
acentos que diferenciam o singular do plural dos verbos ter e vir e de seus derivados (manter, deter,
reter, conter, convir, intervir, advir etc.).

5. Nao se usa mais o0 acento agudo no u ténico das formas (tu) arguis, (ele) argui, (eles) arguem, do
presente do indicativo dos verbos arguir e redarguir.

Concordancia verbal - Como o verbo (a acdo) se flexiona de acordo com o sujeito (o autor da acao), a
maneira mais pratica de definir a concordancia é “perguntar” ao verbo se o sujeito esta no singular ou
plural e em que pessoa (eu, vocé, ele, nds, vocés, eles). Embora o verbo possa ir para o plural ou
permanecer no singular, se o sujeito for um coletivo singular seguido de um complemento no plural, dé
preferéncia para a flexdo de acordo com o coletivo. Ex: um grupo de manifestantes concentrou-se (em

lugar de concentraram-se).

estelesse - A confuséo entre estes dois pronomes demonstrativos e seus correlatos (isto/isso,
nesse/neste), sobretudo na linguagem oral, contribui para apagar uma distingdo importante da lingua. A
nuance fica evidente quando se recorre a féormula “este aqui, esse ai, aquele 14”. Use sempre a variante
com “t” para se referir a data presente — este dia (hoje), este ano (2007), este século (21). Quando ha
referéncias a termo ou expressao ja citadas no texto, use a forma com “ss”, como no exemplo: “O
desemprego atingiu 12% da populacdo. Para resolver esse problema, o governo...”. A forma com “st” &
correta para o anuncio de informacéo. “O problema é este: o governo ndo contém a inflagéo”.

Hifenacao - Casos gerais
1.Usa-se o hifen diante da palavra iniciada por h. Ex: anti-historico, super-homem.

2.Usa-se o hifen se o prefixo terminar com a mesma letra com que se inicia a outra palavra. Ex: anti-
imperialista, inter-regional.

3.Nao se usa o hifen se o prefixo terminar com letra diferente daquela com que se inicia a outra

palavra. Ex: antiaéreo, agroindustrial. Se o prefixo terminar por vogal e a outra palavra comecar por r ou
s, dobram-se essas letras. Ex: antirracismo, ultrassom.
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Casos particulares

1.Com os prefixos sub e sob, usa-se o hifen também diante de palavras iniciadas por r. Ex: sub-regido,
sub-reitor.

2.Com os prefixos circum e pan, usa-se o hifen diante de palavras iniciadas por m, n e vogal. Ex: pan-
americano.

3.Usa-se o hifen com os prefixos ex, sem, além, aquém, recém, pés, pré, pro, vice. Ex: pré-candidato,
sem-terra.

4.0 prefixo co junta-se com o segundo elemento, mesmo quando este se inicia por o ou h. Neste ultimo
caso, corta-se o h. Se a palavra seguinte comecar com r ou s, dobram-se essas letras. Ex: coedi¢éo,
corresponsavel.

5.Com os prefixos pre e re, ndo se usa o hifen, mesmo diante de palavras comecadas por e. Ex:
preexistente, reedicéo.

6.Na formacédo de palavras com ab, ob e ad, usa-se o hifen diante de palavras comec¢adas por b, d ou
r. Exemplos: ob-rogar, ab-rogar.

mal/mau - N&o sédo palavras sindnimas. “Mal” (com “I”) é o oposto de “bem”, ao passo que “mau” (com
“u”) se opde a “bom”. Dessa forma, siga a seguinte regra: se puder substituir por bem, escreva com |
(mal); se a substituicao for por bom, escreva com u (mau).

neo - Com hifen antes de vogal, h, r, s: neoclassicismo, neocolonialismo, neo-escolastica, neofascismo,
neo-hegeliano, neokantiano, neolatino, neoliberal, neopositivista, neo-realismo, neo-republicano,
neozelandés.

por quelporquelpor quél porqué- O significado € o mesmo: razdo, causa, motivo. Muda a fungéo
gramatical. Em frases interrogativas, usa-se “por que” (separado) como sinénimo de “por qual razao”:
“Por que (por qual razéo) ele ndo veio ontem?”. Também se usa “por que” (separado) em frases
afirmativas quando significam “a razao pela qual”: “Ele ndo disse por que (a razéo pela qual) n&o veio”.
Usa-se porgue (junto) quando se da explicacao ou causa, podendo ser substituido por pois: “Ele ndo
veio porque (pois) ndo quis”. Também se usa o porque (junto) nas interrogativas em que a resposta ja é
sugerida: “Vocé nao veio ontem porgque estava doente?”.

Ha ainda as formas por qué e porqué (acentuados). Usa-se “por qué” em final de frase ou quando se
guer enfatizar ainda mais uma pausa ja forte marcada por virgula: “Ele ndo veio por qué?”; “Nao sei por
gué, mas...”. Porqué é substantivo e sinbnimo de causa: “Nao entendo o porqué de sua auséncia”.
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sem - Leva hifen quando formar substantivo: sem-cerimonia, sem-familia, sem-fim, sem-pudor, sem-
pulo, sem-sal, os sem-terra, os sem-teto, 0s sem-vergonha.

vice - Sempre com hifen: vice-almirante, vice-campedo, vice-governador, vice-lider, vice-prefeito, vice-
presidente, vice-reitor.

Glossario da redacao

Artigo -Texto jornalistico interpretativo e opinativo, mais ou menos extenso, que desenvolve uma ideia
ou comenta um assunto a partir de determinada fundamentacéao.

Editorial — Texto jornalistico opinativo, escrito de maneira impessoal, publicado sem assinatura e
referente a assuntos ou acontecimentos locais, nacionais ou internacionais de maior relevancia.

Matéria — Tudo o que é publicado, ou feito para ser publicado, por um jornal ou revista, incluindo texto e
ilustracoes.

Noticia — Relato de factos ou acontecimentos atuais, de interesse e importancia para a comunidade e
de facil compreenséo pelo publico.

Reportagem — Conjunto das providéncias necessarias a confec¢cao de uma noticia jornalistica:
cobertura, apuracao, selecao dos dados, interpretacao e tratamento, dentro de determinadas técnicas e
requisitos de articulacéo do texto jornalistico informativo. Considera-se incorreto designar reportagem
como um tipo de noticia descritiva, mais apurada e ampla, acompanhada com documentacéao e
testemunhos. Na verdade, esse tipo de noticia é resultado de uma reportagem, e ndo da reportagem em
Si.

Suite - Textos que fazem um desdobramento de uma matéria principal, ja publicada. E muito comum o
uso de suites quando € noticiado um fato de grande relevancia, que exige um acompanhamento nos
dias posteriores, como a queda de um avido (nas edi¢cdes subsequentes do veiculo jornalistico
costumamos fazer matérias sobre o que causou o acidente, onde esta a caixa preta da aeronave,
sobreviventes, corpos das vitimas, enfim) ou um sequestro ainda sem solucgédo (dia a dia a imprensa
cobrird aquele fato até que o refém seja libertado e se chegue a um fim). Uma das suites mais extensas
da imprensa brasileira foi na Folha de Sao Paulo, referente aos ataques terroristas de 11 de setembro
de 2001 nos EUA, como conta a jornalista e professora universitaria Patricia Paixao: “Por semanas,
meses até, continuamos publicando dezenas de textos desdobrando aqueles ataques. Parecia uma
‘suite eterna”.

Box — Quadro colocado no texto da matéria com informacgdes adicionais sobre o tema. Pode ser um
conjunto de informacdes técnicas relacionadas ao texto principal, a historia de um personagem citado
na reportagem, ou até mesmo um minieditorial da publicacéo relacionado ao tema da manchete.
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Abre: matéria principal de uma pagina, texto que abre a pagina, no alto dela.

Aspas: declaracdo de uma fonte que aparece na matéria jornalistica entre aspas.
Barriga: matéria com informacéo falsa.

Piramide invertida e deitada: A piramide invertida é o formato de redacéo jornalistica

mais comum. E a técnica de redac&o jornalistica que traz como principio a apresentacio direta do
contetdo nos dois primeiros paragrafos. Ou seja, falar logo de cara a que se veio, expondo as principais
informacdes sobre o tema, para que o leitor saiba logo de inicio o que vai encontrar ao longo do texto.
Contudo, o formato digital proporciona a utilizacdo de novas técnicas, a principal delas é chamada
Piramide Deitada. Esse formato consiste em construir uma narrativa linear, que se constréi a partir do
conteudo exposto no Lide.

A Prensa pode utilizar as duas técnicas, sabendo que a Piramide invertida serve bem ao contetdo
digital de carater noticioso factual, mas pode tornar por demais técnico textos mais profundos — a
exemplos de reportagens especiais. A isso a piramide deitada encaixa bem para a constru¢do de um
texto mais criativo, respeitando o estilo do autor sem, com isso, cair em armadilhas estilisticas
pseudoliterarias que firam o objetivo principal de comunicar fatos organizados ao leitor.

E importante que o reporter discuta estas escolhas com seus editores.

Hiperlink: E um link para uma publicacdo. Quando vocé clica no link, o destino vinculado é aberto. O
destino é geralmente outra pagina da Web, mas também pode ser uma imagem, um endereco de e-malil
ou um programa. O hiperlink propriamente dito pode ser um texto, uma imagem ou uma forma. Hiperlink
ou hiperligacao € qualquer elemento de um hipertexto (paginas web) que fagcam referéncia a outro texto
ou a outra parte deste texto. Ou seja, qualquer area clicavel de uma pagina web € um hiperlink.

SEO - Sigla que significa Search Engine Optimization. A traducéo literal & Otimizacéo para Mecanismos
de Busca. O significado do termo é realizar um trabalho em um conteddo — uma pagina da internet que
tenha o conteudo de uma matéria — por exemplo, para que ele seja melhor ranqueado nos resultados
de pesquisas feitas em um algum buscador. O foco do trabalho é direcionar a pagina para que ela seja
encontrada nos resultados de uma pesquisa quando algum termo especifico, conhecido como palavra-
chave, for utilizado na pesquisa.

Subir - Significa publicar a matéria, seja escrita, em video, imagem ou audio.
Publi - Abreviacao de Publieditorial, que € juncéo das palavras publicidade e editorial. Muitas vezes, é

chamado de editorial publicitario, artigo publicitario ou simplesmente publi. Na Prensa publicacfes
PUBLI séo identificadas no rodapé da pagina.
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Banner: Anuncio em forma de barra, coluna ou caixa. Sua principal caracteristica é o apelo visual, com
uso de imagens, gréficos e animacdes. Pode ser utilizado para fins comerciais ou editoriais.

Hashtag: Combinacao do sinal grafico # seguido de uma palavra-chave ou frase, usada para localizar
topicos especificos em redes sociais.

Slug: Um slug é a parte de uma URL que pode ser legivel tanto para humanos quanto

para mecanismos de busca. E, normalmente, parte da URL de paginas em sistemas que fazem uso de
URL amigavel. Em sites que utilizam a plataforma WordPress, como a Prensa, 0 Slug é o texto que
aparece logo apos o seu dominio como parte do link permanente que leva até o contetdo.

Quando vocé adiciona um post, o WordPress automaticamente gera um slug baseado nas
configuracdes do seu link permanente. Mesmo que o WordPress gere o slug automaticamente, nem
sempre é uma boa ideia deixar como é gerado. O slug padréo pode néo ser ideal para mecanismos de
busca e usuéarios (veja SEO). Vocé pode alterar como os slugs sdo gerados (consulte seus editores
junto ao suporte técnico da Prensa).

Podcast: € um arquivo digital de dudio transmitido através da internet, cujo contetdo pode ser variado,
normalmente com o proposito de transmitir informacdes. ... Diferente dos feeds de texto, os podcasts
sdo feeds de audio, ou seja, "textos para ouvir". A Prensa disponibiliza seus podcasts nos principais
tocadores de audio a disposicao do publico e os distribui livremente em arquivo solto por meio de
aplicativos de mensagens. Os podcasts da Prensa (o0 mesmo para videos) seguem formato padrdo com
“cabeca” e “assinatura” que identifica que € um contetdo Prensa. Para avaliar se ndo € uma fraude,
basta buscar o mesmo audio para comparacao na sessao de podcasts do site.

Trello: Trello é um aplicativo de gerenciamento de projetos baseado na web. A Prensa utiliza como
“redacao virtual” para organizacéo de pautas, arquivos, revisao e contato entre a equipe.

Nuvem: tecnologia que permite usuarios e empresas armazenar, manter e acessar dados em
servidores de alta disponibilidade via internet. Geralmente apresentado como um servi¢o, com ele
gualquer computador ou dispositivo mével pode enviar ou acessar informacdes via internet.

Redes - Na Prensa faz referéncia as midias que geram comunicacdo em rede, e que se popularizou
chamar genericamente de “Redes Sociais”, mesmo na maior parte sendo questionaveis os fins reais
dessas plataformas. Como o Facebook e o Instagram. A Prensa utiliza esses canais, assim como
também o Youtube, Twitter, listas de transmissdo no Wahtasapp e Spostify. Mas esta atenta a limitacao
gerada pelos algoritmos dessas ferramentas, que geram as chamadas “bolhas de interagéo”, levando a
uma comunicacao de nicho, o que desvirtua-se do carater plural do jornal. Diante disso, a Prensa busca
sempre “furar” essa bolha por meio do SEO de seu site e buscando outras estratégias de contato com o
publico, tanto por meios digitais ou tradicionais.
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Jornalismo atento as mudancas na sociedade — Combatendo tabus

“Conservadora, a sociedade brasileira considera errada ou vé com maus olhos tudo que foge do
padrdo. A midia teve papel fundamental na perpetuacao de estereoétipos e preconceitos, criando os
chamados “tabus” e ajudando o fortalecimento do conservadorismo. O objetivo deste artigo € discutir o
papel do jornalismo na quebra de tabus, analisando a revista FEED. Os resultados mostraram que a
mudanca dentro dos veiculos de comunicacdo em massa se torna necessaria, para qgue uma
informac&o mais correta, integra e coesa chegue ao interlocutor” — O Papel do Jornalismo na quebra de
Tabus; Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao 41° Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao — Joinville - SC — 2 a 8/09/2018 por estudantes da Universidade
Metodista de Piracicaba, Piracicaba, SP

Os jornais historicamente sdo empresas de homens brancos, e as reda¢des também historicamente
ocupadas, salvo raras excecoes, até a segunda metade do século 20, por estes mesmos arquétipos.
Houve com a passagem dos anos a entrada gradual de mulheres e pessoas negras nas redacdes, mas
s6 isso néo foi suficiente para uma mudanca de perspectiva na producdo editorial, um fato. A Prensa
esta atenta desde o primeiro ano de existéncia a essas questdes, ciente de que um jornalismo
essencialmente preconceituoso pode criar vicios e costumes para uma geracao inteira.

Desde entdo se posiciona como veiculo atento as mudancas, consultando especialistas, vozes das
camadas que se sentem excluidas do espaco dado pelos jornais as suas causas e questdes. Realiza
debates, aprofunda temas, abre espacos de opinido e busca, mesmo em meio a todas as dificuldades
econdmicas de manutencdo de um veiculo independente no interior, qualificar sua equipe para tais
temas. Registra-se aqui neste documento o que ja temos implementado nas questdes de género e
racismo para a formacéo ndo s6 na composicado da Prensa — com um corpo técnico historicamente de
maioria feminina, mas que se reflita em sua producao jornalistica. Mas esse registro esta aberto, vivo,
sendo discutido e ampliado no dia a dia da redacé&o, porque de forma alguma acreditamos que se
esgota em poucas linhas de um manual de redacgao.

Cortar uso de estereétipos

o Conteudo abaixo formatado sob a orientacdo da doutora Sara Wagner York e com informacdes e
dados do projeto Minimanual do Jornalismo Humanizado — ONG Think Olga:

“Nem sempre o problema é necessariamente o conteido em si da matéria, mas o tratamento dado as
mulheres que nela estiverem presentes ou sejam mencionadas” — Minimanual de Jornalismo
Humanizado — Olga.
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Exemplos: se referir a atletas mulheres como “musas” ao invés de comentar seu desempenho
profissional. Ao relatar a carreira de uma empresaria, reforcar sua aparéncia fisica sem que isso tenha
relevancia com o tema principal do texto. Examine-se: Se estiver escrevendo sobre um atleta homem ou
um empresario, descreveria sua aparéncia?

Aprofunde em ESTEREOTIPOS NOCIVOS

Pessoas com deficiéncia

Conteudo abaixo formatado sob a orientagdo do ativista da causa PPD, Ari Colatti, e com informacdes e
dados do projeto Minimanual do Jornalismo Humanizado — ONG Think Olga:

Mais de 45,6 milhdes de brasileiros vivem a experiéncia de alguma deficiéncia, estimaram os dados do
Censo Demografico 2010, pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O nimero
representa 23,9% da populagdo do pais. Sendo assim, € importante ser cuidadoso ao escrever noticias
sobre quem faz parte desse segmento, em respeito a um nimero enorme de brasileiros e as familias
dessas pessoas que vao desejar que seus parentes com deficiéncia sejam representados na midia da
forma mais adequada possivel.

- Nao use termos como “pessoa especial”, “retardo mental”, “mongoloide” , “aleijado”, “Incapaz”
Termos corretos: “Pessoa com deficiéncia” “Mulher com deficiéncia” “Homem com deficiéncia”
“Universitaria com deficiéncia” “Mulher cega” “Homem surdo” “Crianca surdocega” “Adolescente com

deficiéncia multipla” “Jovem com deficiéncia intelectual”

Aprofunde em PESSOAS COM DEFICIENCIA

LGBT

Conteudo abaixo formatado sob a orientacdo da doutora Sara Wagner York, e com informacdes e
dados do projeto Minimanual do Jornalismo Humanizado — ONG Think Olga:

LGBT é uma abreviacao para lésbicas, gays, bissexuais e travestis, transgéneros e transexuais (que
sdo abarcados pela denominacao genérica trans*), e comecou a ser usada por membros dessas
comunidades em um contexto de luta por direitos e cidadania. As pessoas que sao contempladas por
essa sigla tém algo em comum: sofrem discriminagéo e preconceito das mais diversas formas em
funcao de suas identidades de género ou sexualidade.
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Atencdo: “gay” ndo engloba a todos os LGBTs. O termo “gay” ainda é usado, no senso comum, para
denominar qualquer pessoa LGBT*, mas na verdade refere-se apenas aos homens homossexuais. Para
as mulheres lésbhicas, € importantissima a denominacao “lésbica” por trazer suas particularidades e,
acima de tudo, pela visibilizagdo das mulheres em um mundo dominado pelos homens, mesmo no meio
LGBT.

Nome social e Identidade - Quando falar com a populacéo trans* ou sobre ela, respeite sempre o
nome escolhido por cada pessoa e use o pronome educado ao género. Embora exista o termo “nome
social” para falar de um nome que ainda nao consta nos documentos, muitas mulheres trans* acreditam
gue ele mais estigmatiza do que ajuda, entdo tome cuidado ao usar o termo. O importante é saber que,
para essa populacdo, nome é o que eles declaram e ndo necessariamente 0 que consta nos
documentos.

Glossario dos principais termos

Assexual: Pessoa que nao nutre desejo sexual e, em alguns casos, nem vontade de se relacionar
romanticamente com ninguém.

Bifobia- Preconceito e discriminagao direcionado a pessoas bissexuais por conta de sua orientacao.

Bissexual - Pessoa que se atrai tanto por pessoas do mesmo género quanto do género diferente ao
seu.

Cissexual - Pessoa que se identifica com o mesmo género designado a ela/ele ao nascer.

Disforia de género - Nome “oficial” da transexualidade, de acordo com a psiquiatria. O Cédigo
Internacional de Doencas (CID 10) ainda trata a transexualidade como patologia, mas o 5° Manual de
Diagnastico e Estatistica dos Transtornos Mentais (DSM V) ja a excluiu da lista.

Género - Conceito criado no século XX. Estas sao algumas interpreta¢cdes importantes sobre género,
mas nao sao as unicas: “Género é um elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferencas
percebidas entre o0s sexos, e 0 género é uma forma primeira de significar as relacdes de poder”. (Joan
Scott em “Género: uma categoria util para analise historica”) “Género € uma representacao - o que nao
significa que nao tenha implicacdes concretas ou reais, tanto sociais quanto subjetivas, na vida material
das pessoas” (....) “O sistema de sexogénero é tanto uma constru¢do sociocultural quanto um aparato
semiobtico, um sistema de representacdo que atribui significado a individuos dentro da sociedade. Se as
representacdes de género sédo posicdes sociais que trazem consigo significados diferenciais, entédo o
fato de alguém ser representado ou se representar como masculino ou feminino subentende a
totalidade daqueles atributos sociais”. (Teresa de Lauretis em “A tecnologia do género”).
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Gay - Termo usado para designar um homem (cis ou trans*) que se atrai por outro homem.

GLS - Sigla para “gays, léshicas e simpatizantes”. Ndo € mais utilizada e foi substituida por LGBT*.
Heterossexual - Pessoa (cis ou trans) que se atrai pelo género oposto.

Homofobia - Embora seja utilizado como sinénimo de violéncia e preconceito direcionado a qualquer
LGBT, refere-se aos homens homossexuais. A violéncia homofébica ndo € qualquer violéncia que aflige
um homossexual, mas sim aquela que se deu por conta da identidade homossexual.

Homossexual - Homem (cis ou trans*) que se atrai por homens (cis ou trans*). Identidade de género:
Género com o qual a pessoa se identifica, que pode ou ndo ser o mesmo designado no nascimento.
Quando é o mesmo, a pessoa € cissexual; quando é diferente, a pessoa é transexual. Nao tem relacéo
com a orientacao sexual.

Lésbica - Mulher (cis ou trans*) que se atrai por mulheres (cis ou trans*).

Lesbofobia - Violéncia e preconceito direcionado especificamente as lésbicas por conta de sua
sexualidade. Exemplo: estupro corretivo. LGBT*: Sigla para Lésbicas, Gays, Bissexuais , Travestis,
Transexuais e Transgéneros. Os “T” da sigla tém sido abarcados pela denominacéo guarda-chuva
“trans™”.

LGBTQIA - Sigla para Lésbicas, Gays, Bissexuais, Trans*, Queer, Intersexuais e Assexuais. Mais
utilizada no exterior, ainda € pouco comum no Brasil.

Orientacdo o sexual - Delimita por qual(is) género(s) a pessoa se atrai, independentemente de sua
identidade de género. As orientacdes sexuais incluem assexualidade, heterossexualidade, bissexualida
-H& varias possibilidades diferentes de intersexualidade, homossexualidade, pansexualidade, entre
outras.

Queer - Palavra utilizada principalmente no exterior para denominar uma pessoa fora do espectro da
heterossexualidade. Deriva da teoria queer, que tem como uma de suas principais pensadoras a filosofa
Judith Butler.

Sexo biolégico - Aparato bioldgico que, de acordo com nossa sociedade, delimita nosso género ao
nascer. Exemplo: se h4 vagina, ovarios e Utero o corpo é classificado como de mulher, se ha pénis e
testiculos como homem. O sexo biolégico designado nem sempre é corresponde a identidade de
género da pessoa.
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Trans* - Termo guarda-chuva para travestis, transexuais e transgéneros. Transexual: Pessoa cuja
identidade de género é diferente daquela que Ihe foi designada ao nascer. A transsexualidade ainda é
considerada doenca de acordo com alguns guias psiquiatricos.

Transfobia - Violéncia e discriminacdo que atingem especificamente as pessoas trans* por conta de
sua condicéo trans*.

Travesti - Nado ha uma definicdo Unica e exata para o conceito de travesti, antes delimitado por pessoas
gue performavam um género diferente do designado ao nascer, mas que nao faziam intervencdes
cirargicas que caracterizam oficialmente a transexualidade. Essa é uma identidade tipica da América
Latina e o0 movimento reivindica o tratamento no feminino (AS travestis), mas a diferenca é politica.

Aprofunde em LGBT

Uma redacao antirracista
Sob orientacao do professor Fabio Batista (Emecé)

Racismo estrutural - termo usado para reforcar o fato de que existem sociedades estruturadas com
base na discriminacdo que privilegia algumas racas em detrimento das outras. No Brasil, nos outros
paises americanos e nos europeus, essa distingdo favorece os brancos e desfavorece negros e
indigenas.... - Veja mais em https://lwww.uol.com.br/ecoallistas/o-que-e-racismo-estrutural.htm?
cmpid=copiaecola

A afirmacgédo soa redundante, mas € preciso reforcar: este racismo estrutural € levado para as redacoes
e amplificado naturalmente pelos veiculos produzidos por elas. Por isso, a Prensa também define-se
como antirracista e busca formas de melhor cada dia mais sua construcao editorial neste sentido.

Uma parceria dos cursos de jornalismo da Universidade de Santa Cruz do Sul (Unisc) e da
Universidade de Caxias do Sul (UCS), com a revista ComArte, alaborou um manual de redagéo, com
termos que devem ser evitados e dicas para a producédo de um jornalismo presente na luta antirracista.
Reproduzimos abaixo um resumo com apontamentos que ja sdo tidos como normas na redacao da
Prensa, e que agora esta registrado para nossa equipe e colaboradores por intermédio da inciativa que
pode ser conferida na integra no LINK.
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Nao use estes termos e expressoes

Cabelo ruim/pixaim/duro/de bombrillcarapinha/mafualpiacavalxaxim - Por varios séculos,
causaram a negacao do préprio corpo e a baixa autoestima entre as mulheres negras sem o “desejado”
cabelo liso e sem volume. Industrias de cosméticos, muitas originarias de paises europeus, ja se
beneficiaram do padréo de beleza que excluia os negros. Nao existe cabelo ruim, existe cabelo afro,
crespo, cacheado

Criado-mudo - O nome da mesa de cabeceira vem de um dos papéis desempenhados pela criadagem
dentro de uma casa: o de segurar as coisas para seus senhores, antes desse mével existir. Como o
empregado ndo poderia fazer barulho para atrapalhar os moradores, ele era considerado mudo.

Cor de pele - termo utilizado para denominar o lapis de cor ou tinta com tonalidade rosada semelhante
a cor de pele de pessoas brancas. Fazer a comparacgéo de apenas essa determinada cor como sendo o
tom de pele apropriado vocé desvaloriza qualquer outra tonalidade de pele.

Denegrir - termo recorrente quando alguém esta sendo difamado. Visto como pejorativo e seu real

significado é “tornar negro”. Se tornar algo negro é maldoso temos um caso de racismo. Pode ser
trocado por difamar, caluniar.

Esclarecer/claramente - vem da ideia de claro/branco como bom e escuro como ruim. Poder ser
substituido por explicar, mas ainda € muito utilizado no meio jornalistico.

Escravo - Utilize o termo ‘escravizado’ ao invés de ‘escravo’. A palavra ‘escravo’ significa privado de
liberdade, mas em estado de servidao; ja ‘escravizado’ remete a alguém que foi forcado a essa

situacao.

Inveja branca - Mais uma expressao que associa 0 negro ao comportamento negativo. Inveja é algo
ruim, mas se ela for branca é suavizada.

Humor Negro/ Ovelha Negral Magia Negral Lista Negra - assim como inveja branca, outras inUmeras
expressodes sdo utilizadas em que a palavra ‘negro’ representa algo pejorativo, prejudicial, ilegal.

Lado negro da forca - A franquia de filmes “Star Wars” usava a expressao (para designar for¢as do
mal). A expresséao foi mudada para “lado sombrio da for¢a”.

Mercado negro - aquele que promove ac¢des ilegais. Mais uma vez a palavra ‘negro’ como sinénimo de
ilicito.

Morena (0) - Muitas pessoas acreditam que chamar a pessoa de negra € ofensa e por isso, tentam
amenizar com a palavra morena.
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Mulata (0) - A palavra vem de mula, um animal hibrido originado pela reproducéo de burro com égua.
Correspondia ao filho do homem branco com a mulher negra. A solugéo é: esqueca palavras como
mulato, moreno (pele) e pardo. Se refira como negro mesmo. Dentro da populagédo negra existem
variados tons de pele.

10 apontamentos para um jornalismo antirracista

1.Utilize fontes negras em suas matérias, ndo apenas no dia da consciéncia negra, por exemplo;
2.A0 fazer cards para redes sociais, utilize imagens destacadas que mostrem negros;

3.Divulgue por meio de noticias e reportagens o trabalho de pessoas negras: cantores, escritores,
atores, cineastas, etc;

4.Consuma contetdos produzidos por pessoas hegras (essa dica é valida para todos,
independentemente da profissao);

5.Estude sobre a histéria dos negros (essa dica também € valida para todos, independentemente da
profissao);

6.Questione a estrutura da redacdo em que esté inserido, se ha pessoas negras no seu ambiente de
trabalho e se possivel, faca sugestdes a chefia para a contratacéo delas. Diversidade sempre € algo
positivo;

7.Procure pautas que denunciam o racismo estrutural e a falta de negros nos ambientes mais
“elitizados™;

8.Faca matérias que mostrem o lado positivo da cultura negra, ndo apenas quando um negro esta
envolvido em um crime;

9.Em noticias policiais, ndo utilize “homem negro rouba”, pois o contrario ndo é visto: “homem branco
rouba”. A cor da pessoa ndo tem a ver com o carater dela;

10.Quando se trata de alguma noticia envolvendo pessoas negras, geralmente se referem a estas como
“homem negro”, “mulher negra”, “jovem negro”. Isso acaba tirando a identidade dessa pessoa. Lélia
Gonzalez diz: “Mulher negra tem que ter nome e sobrenome, se ndo o racismo coloca o nome que
guiser nela”. Enquanto comunicadores, € importante devolvermos por meio da nossa forma de
comunicar a identidade que foi roubada das pessoas negras por conta da escravidao e do racismo.
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Especial

Erros, acertos, fake News e pés-verdade

pe

E, nés erramos

Faz parte dos principios editoriais da Prensa “ldentificar e corrigir com destaque erros de informacao
cometidos. Desde sua fundagdo, em 2016, o jornal busca com rigor corrigir erros, sendo fiel a sentenga
cunhado por Ricardo Noblat em seu livro "A arte de fazer um jornal diario” : ‘erro é pra ser corrigido’. A
redacao € composta por seres humanos e nao esta livre de erros materiais de informacéo, porém
devem ser corrigidos assim que sao identificados no mesmo dia. Se o erro so for identificado
posteriormente, deve ser corrigido, explicado o teor do erro e informada a data da edicéo no préprio
texto. Em casos identificados pelo editor junto com a redagdo como de maior relevancia é realizada uma
nova publicacdo assumindo o erro.

A coluna Erramos

A ERRAMOS foi criada para arquivar e registrar erros cometidos pela Prensa. Uma ferramenta, utilizada
por poucas redacdes em todo o mundo, para reforcar a credibilidade do jornalismo em tempos de
noticias falsas e manipulacédo de informacdes tanto por veiculos desonestos, quanto por grupos e
pessoas publicas com intuito de criacdo de narrativas desconectadas dos fatos para fins escusos.

O dia que matamos Sassa

Em 2019 a Prensa publicou matéria, que passou pelos mesmo crivo de jornalistico de apuracao e
checagem, sobre um grave acidente sofrido por um personagem muito querido em Buzios, na Regido
dos Lagos do Rio, 0 Sassa das Ostras. Ainda assim erramos: na publicacdo, tanto no texto quanto na
manchete, o ‘matamos’.

Foi uma comocéo de grande proporcao na cidade e rapidamente familiares fizeram contato para
desmentir a informacao, felizmente Sassa estava vivo. O acidente aconteceu e realmente foi grave, mas
ele ndo tinha morrido. Assim que nos certificamos de que este erro grave havia sido cometido fizemos
uma nova publicacdo em que corrigiamos a noticia, € a0 mesmo tempo assumiamos que erramos.
Deste fato nasceu a ideia da coluna Erramos.
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Erros materiais e Fake News

No “episédio do Sassa” nos deparamos com uma realidade que até entdo néo tinhamos experimentado:
a velocidade com que fomos acusados de publicarmos uma Fake News, seguidos de xingamentos
como “jornal de merda”, “Midia suja” e afins. Isso nos mostrou o quanto o termo estava ja consolidado e
popularizado, mesmo que rasamente compreendido. No caso de nossa publicagéo nao se tratava de
uma fake news (o termo € utilizado em noticias publicadas com informacdes falsas propositalmente), no
NOSSO caso erramos.

Artigo esclarecedor publicado pela “Midias Cordiais” lembra que: "O leitor sempre sabe quem fez uma
reportagem jornalistica, seja pela identificacdo do veiculo em que ela foi publicada, seja pelo jornalista
que a assina.

Mas o autor de uma fake news quase sempre se esconde no anonimato, até porque o interesse dele
provavelmente ngo foi informar corretamente.

Entao, atencéo redobrada. Cobre jornalistas por qualquer informacgéo errada, mas néo contribua para
confundir ainda mais as pessoas.”

N&o queremos errar, 0 objetivo é ser sempre assertivo e entregar ao leitor e seguidor a informacao real,
com o maximo de lados e profundidade possivel. Mas acreditamos que além de corrigir e assumir o
erro, quando esse acontecer essa ferramenta sirva para fortalecer a credibilidade do jornal e o seu
compromisso com a verdade dos fatos.

*k%k
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